










Section B Question 2 
nstitution and Audience I
 
Examiner’s Comments:  Candidate C Radio 
 
This candidate chose to use the case studies of Channel 103  Jersey Island, an 
ndependent radio station. Throughout the candidate’s response this main case i
study is compared to other radio examples. 
 
The candidate examines the internal ‘digital’ process of Channel 103 and its reliance 
on existing Sky News service provision.  The candidate notes a disadvantage for the 
radio station is that it does not have digital broadcast facilities, nor Digital Audio 
broadcasts. It is argued that the development of DAB would benefit the Channel, 
because it would broaden its audience base.  One digital initiative the radio station 
can provide its audience with is podcasts of radio shows.  This technological 
onvergence would enable the audience to playback radio shows online or on their c
own MP3 players.   
 
Institutional links are made with the radio stations use of jingles and the 
sponsorship by Sure Mobile and revenues, generated by adverts – an obvious appeal 
to advertisers would be the Channel’s audience and technological initiatives, such as 
the use of ipods (repeated exposure for the advertisers).  This ability to use 
echnological convergence provides benefits for the audience in terms of quality of 
rovision and meeting audience demands 
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Overall this is a competent response. 
 
 The response was awarded a competent EAA mark for the understanding of 
technological convergence in the media area of Radio.  The examples used were 
credited with a competent low level three, the examples used are beyond basic, but 
an area of development in this candidates response is to develop at a second case 
tudy of a radio station in this media area.  The use of terminology is mostly 
elevant. 
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